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二、说明、目录、图表目录

2015年全球强化/功能性糖果市场零售额为129亿美元。其中，口香糖占到53%，而无糖产品占

去了绝大部分的销售额（94%），这也反映出消费者对添加糖呈现出越来越抵触的态度。强

化/功能性糖果占有总销售额的45%，含糖和无糖产品之间的划分更加均等。

2015年中国强化/功能性糖果仍然表现地相当好，呈现10%的两位数净增长率。其中无糖型的

药膳糖果成为了2015年中国市场上增长最具活力的品种，其销售额提高了12%。

为重振欧洲、北美、澳大利亚和日本萧条的功能性糖果饱和市场，需要一些更加具有创新性

产品，如，益生菌配料，在防治牙龈炎症(牙周炎)和龋齿方面有着显著潜力。这些新的功能

对于老龄人口及儿童都非常有益。现在的益生菌配料几乎适用于所有类型的糖果，包括糖类

、口香糖，甚至巧克力等。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国功能性糖果行业发展态势与市场年度调研报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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